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NINIEJSZY REGULAMIN MOZESZ POBRAC | ZAPISAC NA SWOIM URZADZENIU

REGULAMIN PROGRAMU PARTNERSKIEGO BLUELEAD
Regulamin obowigzuje od dnia 01.02.2017 r.

§ 1 (Definicje)
Formularz — formularz internetowy, ktéry moze by¢ udostepniany przez Reklamodawce lub jego kontrahenta
w ramach okreslonej Kampanii, za posrednictwem ktérego potencjalny Klient moze udostepnié dotyczacy go
Lead lub zawrze¢ z Reklamodawcg lub jego kontrahentem umowe na dostarczenie Produktu.

Kampania — kampania marketingowa organizowana przez Reklamodawce, w ramach ktérej Reklamodawca,
przy wykorzystaniu funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BlueLead moze udostepni¢ Wydawcom
Materiaty marketingowe, ktére mogg by¢ przez Wydawcdédw zamieszczane w Platformach komunikacyjnych,
i za posrednictwem ktdrych potencjalni Klienci moga udostepnia¢ Reklamodawcy lub jego kontrahentowi
Leady, lub zawrze¢ umowe na dostarczenie Produktu. W okreslonych przypadkach bedzie mozliwy réwniez
udziat przez Wykonawce w Kampanii w formie prowadzenia komunikacji sSrodkami komunikacji elektronicznej
(np. e-mailowej lub telefonicznej) do potencjalnych Klientéw z zastrzezeniem warunkéw okreslonych
w Regulaminie.

Klient — osoba, ktéra w ramach okreslonej Kampanii podejmie okreslone dziatania, a w szczegdlnosci
udostepni dotyczacy go Lead za posrednictwem Formularza lub zawrze z Reklamodawcg lub jego
kontrahentem umowe na dostarczenie Produktu.

Konto — indywidualny profil Wydawcy w Serwisie PP.

Kod — kod weryfikacyjny przekazywany w ramach funkcjonalnosci Programu Partnerskiego Bluelead, za
posrednictwem odnosnika kierujgcego potencjalnych Klientdw z Kreacji marketingowej do Formularza,
umozliwiajgcy weryfikacje dziatan podejmowanych przez Wydawcédw w ramach Kampanii, przez sledzenie
aktywnosci potencjalnych Klientéw, oraz dokonywanie na tej podstawie rozliczerh z Wydawcami.

Konwersja — kazdy przypadek, gdy potencjalny Klient, za posrednictwem Kreacji marketingowej
udostepnianej w Platformie komunikacyjnej zapewnianej przez Wydawce, wykona odpowiednig akcje
przewidziang w ramach Kampanii, w szczegélnosci udostepni Lead lub zawrze z Reklamodawcy lub jego
kontrahentem umowe na dostarczenie Produktu.

Kreacja marketingowa — wszelkie tresci, materiaty lub utwory promujace marke lub Produkty Reklamodawcy
lub jego kontrahenta, obejmujace w szczegdlnosci banery, przyciski lub inne pola reklamowe zamieszczane
na stronach internetowych, a takze adresy (linki) internetowe kierujgce do Formularzy, udostepnione przez
Reklamodawce przy wykorzystaniu funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BlueLead w celu ich
zamieszczania przez Wydawcéw w Platformach komunikacyjnych.

Lead — zestaw informacji dotyczacych okreslonej osoby, w tym jej oswiadczen woli i wiedzy udostepnionych
przez nig za posrednictwem Formularza lub dotyczacych jej danych zbieranych automatycznie (dane
systemowe, statystyczne i behawioralne) przy korzystaniu z Kreacji marketingowych lub wypetnianiu
Formularza, pozyskiwanych w szczegdélnosci w celu obstugi jej wniosku o Produkt ztozonego za
posrednictwem Formularza, wykonywania weryfikacji udostepnianych przez Klienta danych za
posrednictwem Systemu BL lub analizy dotyczacych jej danych statystycznych.

Organizator — spotka Blue Services Sp. z 0.0. z siedzibg w Sopocie (81-717) przy ul. Haffnera 6, zarejestrowana
w Sagdzie Rejonowym Gdansk-Pétnoc w Gdansku, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod nr KRS: 0000350284, NIP: 204-000-24-95, adres e-mail: info@blueservices.pl, organizujaca i prowadzaca
Program Partnerski BlueLead na warunkach okreslonych w Regulaminie.

Platforma komunikacyjna — obszar komunikacji udostepniany przez Wydawce, w ktérym Wydawca bedzie
mogt zamiesci¢ Kreacje marketingowe, w szczegdlnosci serwisy internetowe Wydawcy.

Produkt — produkt lub ustuga oferowane potencjalnym Klientom w ramach Kampanii przez Reklamodawce
lub jego kontrahenta.

Program Partnerski BlueLead — system partnerski prowadzony przez Organizatora zgodnie z warunkami
okreslonymi w Regulaminie, udostepniany Wydawcom i Reklamodawcom w szczegdlnosci za posrednictwem
funkcjonalnosci Serwisu PP oraz Systemu BL.
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Raport — raport realizacji Kampanii dostarczany przez Reklamodawce, w okreslonych dla danej Kampanii
terminach, okreslajgcy w szczegdlnosci ilos¢ i wartosé Konwersji uzyskanych przez Wydawce na skutek jego
udziatu w realizacji danej Kampanii w okresie objetym danym raportem.

Regulamin — niniejszy dokument, wraz z wszystkimi zatgcznikami do niego, okreslajgcy w szczegdlnosci
warunki prowadzenia przez Organizatora Programu Partnerskiego BluelLead oraz prawa i obowigzki stron
w zwigzku z uczestnictwem w Programie Partnerskim BluelLead.

Reklamodawca — podmiot wspodtpracujacy z Organizatorem na podstawie odrebnej umowy, ktéry w ramach
Programu Partnerskiego BlueLead moze prowadzi¢é Kampanie na wifasng rzecz lub na rzecz swojego
kontrahenta (lub kontrahentéw) iwtym celu umozliwia¢ Wydawcom korzystanie z przynajmniej jednej
Kreacji marketingowej. W roli Reklamodawcy moze dziata¢ réwniez Organizator w ramach prowadzenia
Kampanii dotyczgcej Produktéw wtasnych Organizatora.

Serwis PP — serwis internetowy Programu Partnerskiego BlueLead dostepny pod adresem
https://partner.bluelead.pl.

System BL — system informatyczny BlueLead, nalezacy i zarzgdzany przez Organizatora, stuzacy do weryfikacji
Leaddw.

Sztuczny Ruch — generowanie, w szczegdlnosci przy pomocy urzadzen, systemow lub aplikacji
informatycznych, lub dziatan osdb, fikcyjnego ruchu w ramach Kampanii w odniesieniu do Kreacji
marketingowych lub generowania fikcyjnych Leaddéw (np. przez podawanie nieprawdziwych danych lub
podawanie danych oséb, ktére nie bedg faktycznie zainteresowane zawarciem umowy z Reklamodawcg lub
jego kontrahentem o nabycie Produktu), w szczegdlnosci w celu sztucznego zwiekszenia ilosci uzyskiwanych
Konwers;ji.

Wydawca — podmiot uczestniczacy w Programie Partnerskim Bluelead zgodnie z warunkami okreslonymi
w Regulaminie, posiadajacy prawa do dysponowania Platformg komunikacyjng oraz do udostepniania za
posrednictwem danej Platformy komunikacyjnej Kreacji marketingowych.

§ 2 (Postanowienia wstepne)

Zgodnie z wymogami ustawy z dnia 18 lipca 2002 roku o $wiadczeniu ustug droga elektroniczng, Organizator
tworzy niniejszy Regulamin w szczegdlnosci w celu okreslenia warunkéw swiadczenia przez Organizatora
ustug drogg elektroniczng polegajacych na organizowaniu i prowadzeniu Programu Partnerskiego BluelLead.

Funkcjonowanie Programu Partnerskiego BlueLead oraz uczestnictwo Wydawcéw w Programie Partnerskim
BlueLead odbywa sie na warunkach okreslonych w Regulaminie.

Organizator komunikuje sie z Wydawcami w jezyku polskim.

O ile postanowienia niniejszego Regulaminu nie przewidujg inaczej kazdy Wydawca moze komunikowa¢ sie
z Organizatorem:

a) droga elektroniczng — na adres e-mail: partner@bluelead.pl;

b) na pismie — na adres: Blue Services Sp. z 0.0., ul. Haffnera 6, 81-717 Sopot, z dopiskiem: ,Program
Partnerski BlueLead”.

O ile postanowienia niniejszego Regulaminu nie przewidujg inaczej Organizator moze komunikowad sie
z Wydawcami drogg elektroniczng lub na pismie, przy czym jesli z postanowien Regulaminu lub przepisow
prawa nie wynika co innego — podstawowg formg komunikacji Organizatora z Wydawcami sg wiadomosci e-
mail.

§ 3 (Rodzaj i zakres ustug swiadczonych droga elektroniczng)
Organizator na warunkach okreslonych w Regulaminie Swiadczy ustugi drogg elektroniczng polegajace na:
a) organizowaniu i prowadzeniu Programu Partnerskiego BluelLead oraz

b) naumozliwieniu Wydawcom uczestniczenie w Programie Partnerskim BlueLead — w zakresie okreslonym
w ust. 2.

Ustugi Swiadczone na rzecz Wydawcy polegajg w szczegdlnosci na:

a) umozliwieniu zarzgdzania Kontem Wydawcy lub korzystania z funkcjonalnosci Konta przez Wydawce;



Regulamin Programu Partnerskiego BluelLead

b)

c)

d)

udostepnieniu  Wydawcy funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BlueLead umozliwiajgcych

w szczegoblnosci:

1) przystepowanie Wydawcy do prowadzonych przez Reklamodawcéw Kampanii, w ramach
uzyskanych od Organizatora, zgodnie z postanowieniami ust. 3, akceptacji zgtoszet Wydawcy;

2) wykorzystywanie udostepnionych przez Reklamodawcéw Kreacji marketingowych w celu ich
udostepniania potencjalnym Klientom w Platformach komunikacyjnych;

3) Ssledzenie realizacji Kampanii oraz uzyskiwanych Konwers;ji;

przechowywaniu i publikowaniu w ramach Konta Wydawcy wszelkich informacji i danych dotyczacych
Wydawcy, w tym informacji i danych dotyczgcych Kampanii, w ktérych uczestniczyt, uzyskanych przez
Wydawce Konwersji, raportéw ze zrealizowanych przez Wydawcy dziatan i naliczonych Wydawcy
prowizji;

udostepnieniu innych funkcjonalnosci Programu Partnerskiego Bluelead lub Konta dostepnych dla
Wydawcy za posrednictwem Serwisu PP.

3. Udziat Wydawcy w prowadzonej przez Reklamodawce Kampanii bedzie sie odbywat zgodnie z ponizszymi

warunkami.

a) W celu przystgpienia do Kampanii, w ramach funkcjonalnosci Serwisu PP, Wydawca bedzie mdgt wybrac
dostepng Kampanie oraz zgtosi¢ Organizatorowi zamiar udziatu w danej Kampanii.

b) Za posrednictwem funkcjonalnosci Serwisu PP Organizator bedzie akceptowat zgtoszenie udziatu

w Kampanii dokonane przez Wydawce, przy czym Organizator zastrzega sobie prawo do:

1) przeprowadzenia weryfikacji Wydawcy i spetniania przez niego warunkéw udziatu w Kampanii
przed podjeciem decyzji;

2) niewyrazenia zgody na udziat Wydawcy w Kampanii lub cofniecia zgody i odsuniecia Wydawcy od
udziatu w Kampanii, bez podawania przyczyn, w szczegdlnosci w przypadku stwierdzenia
niespetniania przez Wydawce warunkéw udziatu w danej Kampanii lub stwierdzenia naruszenia
przez Wydawce Regulaminu lub warunkéw Kampanii, w ktérych brat udziat wczesnie;.

c) W zakresie, w jakim Kampania bedzie polegata na zamieszczaniu przez Wydawce Kreacji
marketingowych w udostepnianych przez siebie Platformach komunikacyjnych:

1) Wydawca bedzie zamieszczat wybrane Kreacje marketingowe w udostepnianych przez siebie
Platformach komunikacyjnych zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla tych Kreac;ji
marketingowych w Serwisie PP.

2) W kazdej Kreacji marketingowej zamieszczony bedzie Kod umozliwiajgcy Organizatorowi Sledzenie
aktywnosci potencjalnych Klientéw zwigzanych z dang kreacjg marketingowa.

3) Wydawca nie ma prawa wprowadzania jakichkolwiek zmian w Kreacjach marketingowych
udostepnianych w Programie Partnerskim BluelLead, w tym jakichkolwiek zmian w Kodzie, ani do
udostepniania tych Kreacji marketingowych niezgodnie z warunkami okreslonymi w Regulaminie
oraz zasadami okreslonymi w Serwisie PP, chyba ze Wydawca uzyska w tym zakresie odrebng zgode
od Organizatora lub Reklamodawcy lub wprowadzanie zmian bedzie dopuszczone przez zasady
udziatu w Kampanii okreslone w Serwisie PP.

d) W zakresie, w jakim Kampania bedzie polegata na prowadzeniu przez Wydawce komunikacji e-mailowej

lub telefonicznej do potencjalnych Klientéw:

1) przed przystgpieniem do realizacji Kampanii Wydawca bedzie mégt pozyskaé wszelkie informacje
lub dane udostepnione za posrednictwem funkcjonalnosci Serwisu PP, niezbedne do udziatu
w danej Kampanii.

2) Wydawca bedzie realizowat dang Kampanie zgodnie z warunkami realizacji Kampanii, okreslonymi
za posrednictwem funkcjonalnosci Serwisu PP oraz zgodnie z warunkami okreslonymi
w Regulaminie, a w szczegdlnosci w § 6 ust. 4 i 5 Regulaminu.

3) Wydawca nie ma prawa wprowadzania jakichkolwiek zmian w informacjach lub danych, o ktérych
mowa w pkt1) powyzej, lub do komunikowania potencjalnym Klientom jakichkolwiek innych
informacji niz dopuszczone w warunkach udziatu w danej Kampanii lub w Regulaminie.
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Petna funkcjonalnos¢ Programu Partnerskiego Bluelead, jak rowniez szczegétowe zasady korzystania
z funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BluelLead oraz szczegétowe warunki udziatu w Kampaniach,
udostepniane sg Wydawcom za posrednictwem Serwisu PP.

§ 4 (Warunki swiadczenia ustug drogg elektroniczng)

Organizator swiadczy ustugi drogg elektroniczng jedynie tym Wydawcom, ktérzy zawrg z Organizatorem
umowe o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng zgodnie z warunkami okreslonymi w § 7 Regulaminu, w tym
zarejestrujg w Serwisie PP Konto Wydawcy i zaakceptujg Regulamin.

Po dokonaniu prawidtowej rejestracji Konta i zawarciu umowy o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng,
Wydawcy udostepniana jest mozliwosé korzystania z funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BlueLead.

Korzystanie przez Wydawcéw z funkcjonalnosci Serwisu PP jest nieodptatne.

Wynagrodzenie nalezne Wydawcy od Organizatora naliczane bedzie za Konwersje, zgodnie z warunkami
okreslonymi w § 9 Regulaminu.

Wydawcami mogg by¢ wytgcznie petnoletnie i posiadajgce petng zdolno$é do czynnosci prawnych osoby
fizyczne prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza lub zawodowg, jak réwniez osoby prawne oraz jednostki
organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawnej.

Wydawce niebedgcego osobg fizyczng moze w Serwisie PP reprezentowaé wytgcznie odpowiednio
umocowana, petnoletnia i posiadajgca petng zdolnosé do czynnosci prawnych osoba fizyczna.

Identyfikacja Wydawcow w Serwisie PP nastepuje na podstawie indywidualnego identyfikatora (adres e-mail)
i hasta zdefiniowanego przez nich w Serwisie PP.

Wydawcy zobowigzani sg do zachowania w tajemnicy identyfikatoréw i haset dostepu, o ktérych mowa
w ust. 7. W razie podejrzenia poznania identyfikatora lub hasta przez osobe nieuprawniong Wydawca jest
zobowigzany niezwtocznie zgtosi¢ ten fakt Organizatorowi za posrednictwem wiadomosci e-mail wystanej na
adres wskazany w § 2 ust. 4 lit. a) Regulaminu oraz zmieni¢ hasto.

W celu otrzymywania informacji dotyczacych udziatu w Programie Partnerskim Bluelead, Wydawca
udostepnia Organizatorowi swoj adres e-mail.

Organizator dofozy wszelkich staran, by funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BlueLead byty realizowane
prawidtowo, oraz zeby Serwis PP oraz Konta Wydawcéw pozostawaly w petni funkcjonalne. Zadne
z postanowien niniejszego Regulaminu nie upowaznia Wydawcy do domagania sie wprowadzenia
jakichkolwiek zmian w Serwisie PP, Systemie BL lub w funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BluelLead.

Jakiekolwiek zmiany w Serwisie PP, Systemie BL lub w funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BluelLead
wprowadzane bedga przez Organizatora w sposob jak najmniej zaktdcajacy ich prawidtowe funkcjonowanie,
z uwzglednieniem niezbednego czasu na prawidtowe przeprowadzenie technicznych czynnosci majgcych na
celu implementacje zmian Serwisu PP, Systemu BL lub funkcjonalnosci Programu Partnerskiego Bluelead
w systemie komputerowym oraz rzeczywistych mozliwosci produkcyjnych Organizatora. W czasie
przeprowadzania ww. czynnosci technicznych lub prac serwisowych funkcjonalnos¢ Serwisu PP, Systemu BL
lub Programu Partnerskiego BlueLead moze by¢ czasowo niedostepna dla Wydawcéw lub Reklamodawcow.
W miare mozliwosci Organizator bedzie z odpowiednim wyprzedzeniem informowat Wydawcéw
i Reklamodawcdow o planowanych niedostepnosciach Serwisu PP, Systemu BL lub Programu Partnerskiego
BluelLead.

§ 5 (Wymagania techniczne)

Organizator prowadzi Program Partnerski BlueLead i udostepnia jego funkcjonalnosci, w tym funkcjonalnosci
Serwisu PP oraz Systemu BL, drogg elektroniczng za pomoca sieci Internet.

Korzystanie przez Wydawcéw z funkcjonalnosci Programu Partnerskiego Bluelead jest mozliwe za
posrednictwem Serwisu PP.

W celu prawidtowego korzystania z Serwisu PP, a tym samym z funkcjonalnosci Programu Partnerskiego
BlueLead, Wydawca powinien spetni¢ minimalne wymagania techniczne:

a) posiadaé urzadzenie zapewniajgce dostep do sieci Internet oraz posiadajgce oprogramowanie
umozliwiajgce prawidtowe wyswietlanie stron internetowych (np. przegladarke internetowy);
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b) posiadaé konto e-mail;
c) posiadac potgczenie z siecig Internet.

4. Kazdy Wydawca ponosi optaty zwigzane z dostepem do sieci Internet i transmisjg danych zgodnie z taryfg
swojego operatora.

§ 6 (Zakaz dostarczania przez Wydawce tresci o charakterze bezprawnym)

1. Wydawca zobowigzuje sie do korzystania z Serwisu PP, a tym samym z funkcjonalnosci Programu
Partnerskiego BlueLead, w sposdb zgodny z przepisami prawa i zasadami wspétzycia spotecznego.

2. Zabronione jest dostarczanie przez Wydawce tresci o charakterze bezprawnym, w szczegélnosci Wydawca
zobowigzany jest do nie zamieszczania w Serwisie PP lub za posrednictwem funkcjonalnosci Programu
Partnerskiego BluelLead tresci:

a) wulgarnych, obrazliwych lub sprzecznych z dobrymi obyczajami, w tym zawierajgcych tresci
pornograficzne, rasistowskie lub wzywajgce do przemocy;

b) naruszajgcych powszechnie obowigzujgce przepisy prawa lub prawa oséb trzecich;
¢) naruszajacych dobre imieg, czes$¢ lub reputacje innych Wydawcéw, Reklamodawcéw lub Organizatora.
3. Kazdy Wydawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za:

a) wszelkie tresci publikowane przez niego w Serwisie PP lub za posrednictwem funkcjonalnosci Programu
Partnerskiego BluelLead;

b) wszelkie tresci zawarte w Platformach komunikacyjnych udostepnianych przez niego w ramach
Programu Partnerskiego Bluelead;

c¢) prawdziwos$¢ danych podawanych przez niego w Serwisie PP lub za posrednictwem funkcjonalnosci
Programu Partnerskiego Bluelead;

d) sposéb wykorzystania przez niego funkcjonalnosci Serwisu PP lub Programu Partnerskiego BlueLead.

4. Wydawca nie ma prawa przetwarza¢ w ramach i za posrednictwem funkcjonalnosci Serwisu PP lub
funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BlueLead, w tym Konta Wydawcy, danych osobowych 0séb trzecich,
jezeli nie posiada odpowiednich uprawnien do przetwarzania tych danych. W szczegélnosci w przypadku, gdy
udziat Wydawcy w realizacji Kampanii bedzie polegat na prowadzeniu komunikacji e-mailowej lub
telefonicznej z potencjalnymi Klientami, Wydawca zobowigzuje sie i ponosi za to petng odpowiedzialnos¢, ze:

a) bedzie sie kontaktowat wyfacznie z osobami, ktére wyrazity mu odpowiednig zgode na taki kontakt,
a w szczegdlnosci:

1) zgode na otrzymywanie informacji handlowych za pomocg srodkdw komunikacji elektronicznej,
o ktérej mowa w art. 10 ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng; lub

2) zgode uzytkownikdw koncowych na uzywanie telekomunikacyjnych urzadzen koncowych
i automatycznych systemdéw wywotujacych do celéw marketingu bezposredniego, o ktérej mowa
art. 172 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. Prawo telekomunikacyjne;

b) bedzie sie kontaktowat wytacznie z osobami, ktérych dane osobowe ma prawo przetwarza¢ zgodnie
z odpowiednimi przepisami z przepisami Ustawy zdnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych
osobowych;

c) dostarczane przez niego informacje lub tresci, lub pozyskiwane zgody, bedg tylko i wytacznie zgodne
z zakresem okreSlonym przez Strony w warunkach realizacji Kampanii, w ramach Kreacji
marketingowych, w ramach udostepnionych Formularzy lub innych uzgodnien Stron.

5. Zabronione jest dostarczanie przez Wydawce do oséb trzecich w ramach realizacji Kampanii lub za
posrednictwem funkcjonalnosci Serwisu PP, lub funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BluelLead:

a) za pomocg srodkéw komunikacji elektronicznej, w szczegdlnosci poczty elektronicznej — niezamdwione;j
informacji handlowej w rozumieniu art. 10 ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug droga
elektroniczna,
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b) za pomoca telekomunikacyjnych urzgdzen koricowych i automatycznych systemoéw wywotujgcych —
informacji handlowych i marketingowych bez zgody uzytkownikéw koncowych, zgodnie z przepisami
art. 172 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. Prawo telekomunikacyjne;

c) tresci o charakterze bezprawnym, o ktérych mowa w ust. 2.

Wydawca zamieszczajgcy Kreacje marketingowg w Platformie komunikacyjnej w ramach funkcjonalnosci
Programu Partnerskiego BlueLead zobowigzany jest i ponosi za to petng odpowiedzialnos¢:

a) dysponowa¢ odpowiednimi prawami do dysponowania dang Platformg komunikacyjna,
a w szczegdlnosci prawem do zamieszczania Kreacji marketingowej w danej Platformie komunikacyjnej;

b) zapewni¢, ze w danej Platformie komunikacyjnej nie bedg udostepniane zadne tresci bezprawne,
naruszajgce jakiekolwiek prawa oséb trzecich, Reklamodawcy lub Organizatora, ani tresci wulgarne,
obrazliwe lub sprzeczne z dobrymi obyczajami (np. zawierajgce tresci pornograficzne, rasistowskie lub
wzywajgce do przemocy);

c) zapewni¢, ze za posrednictwem danej Platformy komunikacyjnej nie beda rozprzestrzeniane wirusy,
trojany, robaki komputerowe lub jakiekolwiek inne oprogramowanie ztosliwe szkodzgce uzytkownikom
sieci Internet;

d) zapewni¢, ze zamieszczenie Kreacji marketingowej w danej Platformie komunikacyjnej, ani tresci danej
Platformy komunikacyjnej, nie beda narusza¢ dobrego imienia lub renomy Reklamodawcy lub
Organizatora;

e) przestrzega¢ warunkéw udzielonej licencji do korzystania z tej Kreacji marketingowej okreslonych w § 11
Regulaminu.

Zabronione jest promowanie przez Wydawce Kreacji marketingowych za posrednictwem srodkéw
komunikacji elektronicznej, w szczegdlnosci wiadomosci poczty elektronicznej lub komunikacji telefonicznej,
z wyjatkiem przypadkow, gdy warunki realizacji Kampanii okreslone w Serwisie PP bedg wprost dopuszczaty
prowadzenie komunikacji za pomocg srodkéw komunikacji elektronicznej (np. e-mailowej lub telefonicznej)
z potencjalnymi Klientami.

Zabronione jest wprowadzanie przez Wydawce osdb trzecich, a w szczegélnosci Klientéw lub potencjalnych
Klientéw, w btad odnosnie charakteru wspdtpracy pomiedzy Wydawcg a Organizatorem lub Reklamodawca,
lub jego kontrahentem, w szczegdlnosci powotywanie sie lub sugerowanie istnienia rzekomego stosunku
petnomocnictwa lub agencji pomiedzy Wydawcg a Organizatorem lub Reklamodawcy, lub jego
kontrahentem. Organizator, Reklamodawca ani jego kontrahent nie udzielajg Wydawcy zadnego
petnomocnictwa oraz nie zawierajg z Wydawcg umowy agencji lub innej umowy o podobnym charakterze,
ani nie upowazniajg Wydawcy do wystepowania w swoim imieniu.

Wydawca zobowigzuje sig, ze ani on, ani jakiekolwiek podmioty lub osoby dziatajace na jego zlecenie lub za
jego wiedzg, nie beda generowac Sztucznego Ruchu.

Organizator ma prawo wstrzymaé udziat Wydawcy we wszystkich lub w okreslonej Kampanii lub nakaza¢ mu
zaprzestanie udostepniania wszystkich lub okreslonej Kreacji marketingowej we wszystkich lub w okreslonej
Platformie komunikacyjnej zapewnianej przez Wydawce, w przypadku, gdy Wydawca narusza Regulamin,
a w szczegdlnosci narusza zobowigzania okreslone w niniejszym paragrafie, zwtaszcza, gdy generuje Sztuczny
Ruch, lub gdy zapewniana przez Wydawce Platforma komunikacyjna lub sposéb udostepniania w niej Kreacji
marketingowej narusza prawo, dobre obyczaje, prawa osdb trzecich lub dobre imie, lub reputacje
Reklamodawcy lub Organizatora.

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikowania Platform komunikacyjnych udostepnianych przez
Wydawce, pod katem ich zgodnosci, zgodnosci zamieszczonych w nich tresci oraz sposobu zamieszczania
w nich Kreacji marketingowych z przepisami prawa oraz warunkami okreslonymi w Regulaminie, a takze ich
sprawnosci technicznej.

§ 7 (Warunki zawierania i rozwigzywania umowy
o swiadczenie ustug droga elektroniczng)

Umowa o swiadczenie ustug drogg elektroniczng zawarta zostaje przez Organizatora z Wydawca przez i pod
warunkiem dokonania przez Wydawce zgodnej z Regulaminem rejestracji Wydawcy w Serwisie PP, z chwilg
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potwierdzenia zapoznania sie oraz akceptacji niniejszego Regulaminu przez Wydawce i stanowi umowe
ramowag zawierang na czas nieokreslony.

2. Zatozenie przez Wydawce Konta w Serwisie PP wymaga podania przez Wydawce:
a) adresu e-mail — ktéry réwnoczesnie stanowi login w Serwisie PP;
b) hasta —ktére rownoczesnie stanowi hasto dostepu do Serwisu PP.

3. Wydawca moze posiada¢ w Serwisie PP tylko jedno Konto, ale w ramach tego Konta moze uczestniczy¢
w dowolnej liczbie Kampanii.

4. W kazdym czasie mozliwa jest rezygnacja Wydawcy z korzystania z Konta Wydawcy oraz rozwigzanie umowy
o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng, bez koniecznosci podawania przyczyny, ktére moze by¢ dokonane
przez Wydawce w nastepujacym trybie:

a) nastepuje na podstawie oswiadczenia ztozonego Organizatorowi przez Wydawce;

b) oswiadczenie, o ktérym mowa w lit. a), sktadane jest za posrednictwem wiadomosci e-mail wystanej na
adres wskazany w § 2 ust. 4 lit. a) Regulaminu lub pocztg na adres Organizatora wskazany w § 2 ust. 4
lit. b) Regulaminu i jest skuteczne z dniem otrzymania takiego osSwiadczenia przez Organizatora;

c¢) w przypadku otrzymania przez Organizatora os$wiadczenia, o ktérym mowa w lit. a)-b), niezwtocznie
zamknie on Konto Wydawcy, a tym samym odbierze Wydawcy dostep do Konta w Serwisie PP
i wszystkich zawartych w nim informacji.

5. Organizator jest uprawniony do rozwigzania umowy o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng z Wydawca
w trybie natychmiastowym w przypadku:

a) naruszenia przez Wydawce postanowien Regulaminu, w szczegdlnosci postanowien § 6;

b) gdy Wydawca w okresie 12 miesiecy od dnia zawarcia z Organizatorem umowy o Swiadczenie drogg
elektroniczng nie uzyska zadnej Konwersji lub uzyskana wartos¢ Konwersji nie przekroczy réwnowartosci
kwoty 50 PLN brutto.

Rozwigzanie umowy o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng w trybie okresSlonym powyzej zostanie
dokonane przez Organizatora w formie oswiadczenia ztozonego Wydawcy za posrednictwem wiadomosci
poczty elektronicznej na adres e-mail Wydawcy podany w Serwisie PP. W przypadku rozwigzania przez
Organizatora umowy o swiadczenie ustug drogg elektroniczng z Wydawca, w trybie okreslonym w niniejszym
ustepie, Organizator niezwtocznie zamknie Konto Wydawcy, a tym samym odbierze Wydawcy dostep do
Konta w Serwisie PP i wszystkich zawartych w nim informaciji.

6. Organizator jest rowniez uprawniony do rozwigzania umowy o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng
z Wydawcag z zachowaniem jednomiesiecznego okresu wypowiedzenia, ze skutkiem na koniec miesigca
kalendarzowego, ktore moze by¢ dokonane przez Organizatora w formie oSwiadczenia ztozonego Wydawcy
za posrednictwem wiadomosci poczty elektronicznej. W przypadku rozwigzania przez Organizatora umowy
o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng z Wydawcg, w trybie okreslonym w niniejszym ustepie, Organizator
zamknie Konto Wydawcy, a tym samym odbierze Wydawcy dostep do Konta w Serwisie PP i wszystkich
zawartych w nim informacji, po uptywie okresu wypowiedzenia.

7. Wydawcy bedgcemu konsumentem przystuguje prawo odstgpienia od umowy o $wiadczenie ustug droga
elektroniczng zawartej z Organizatorem bez podania przyczyny w drodze oswiadczenia, ztozonego
Organizatorowi w terminie czternastu dni od dnia zawarcia umowy. Oswiadczenie o odstgpieniu od umowy
o Swiadczenie ustug drogg elektroniczng, o ktérym mowa w zdaniu poprzednim, moze by¢ ztozone
Organizatorowi m.in. na piSmie na adres Organizatora wskazany w §2 ust.4 lit. b) Regulaminu za
posrednictwem formularza stanowigcego Zatgcznik nr 1 do Regulaminu, ktdrego wzdr dostepny jest réwniez
w Serwisie PP, lub przekazane Organizatorowi drogg elektroniczng na adres e-mail wskazany w § 2 ust. 4
lit. a) Regulaminu.

8. Organizator niezwtocznie przesyta Wydawcy bedgcemu konsumentem na trwatym nosniku (w formie
wiadomosci e-mail) potwierdzenie otrzymania o$wiadczenia o odstgpieniu od umowy o $wiadczenie ustug
drogg elektroniczng ztozonego w sposdb, o ktérym mowa w ust. 6.
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§ 8 (Tryb postepowania reklamacyjnego)

1. Przedmiotem reklamacji jest prowadzenie i udostepnianie funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BlueLead
przez Organizatora niezgodnie z warunkami i zasadami okreslonymi w niniejszym Regulaminie.

2. Reklamacja powinna zawiera¢ wskazanie Wydawcy oraz zwiezlty opis zgtaszanych zastrzezen. Jezeli
reklamacja wymaga uzupetnienia, Organizator zwraca sie do Wydawcy z prosbg o jej uzupetnienie lub
podanie szczegdtdéw zgtaszanych zastrzezen.

3. Sktadanie reklamacji odbywa sie drogg elektroniczng na adres e-mail wskazany w § 2 ust. 4 lit. a) Regulaminu,
badz pocztg na adres Organizatora wskazany w § 2 ust. 4 lit. b) Regulaminu.

Rozpatrzenie reklamacji nastgpi w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.

5. W szczegdlnie skomplikowanych przypadkach, uniemozliwiajgcych rozpatrzenie reklamacji i udzielenie
odpowiedzi w terminie okreslonym w ust. 4, Organizator wyjasnia Wydawcy przyczyny opdznienia, wskazuje
okolicznosci, ktére muszg zosta¢ ustalone dla rozpatrzenia reklamacji i wskazuje przewidywany termin
rozpatrzenia reklamacji i udzielenia odpowiedzi, ktéry nie moze by¢ dtuzszy niz 30 dni od dnia otrzymania
reklamacji.

Procedura reklamacyjna nie wytgcza praw Wydawcy przystugujacych im na podstawie przepisdw prawa.

Wydawca bedgcy konsumentem moze réowniez skorzystac¢ z pozasgdowych sposobéw dochodzenia roszczen,
a w szczegdlnosci ze statych polubownych sgdéw konsumenckich przy Wojewddzkich Inspektoratach
Inspekcji Handlowej.

8. Podstawy reklamacji nie moze stanowié¢ powotywanie sie na okolicznosci:

a) zwigzane z nieprawidtowym funkcjonowaniem sprzetu komputerowego lub przegladarki internetowe;j,
z ktorych korzysta Wydawca;

b) zwigzane z nieprawidtowym funkcjonowaniem tgczy telekomunikacyjnych lub systemdéw operatoréw
telekomunikacyjnych lub teleinformatycznych, ktére wynikajg z okolicznosci wystepujacych po stronie
Wydawcy, lub dostawcy tych medidow do Wydawcy, na ktérych wybdér dokonany przez Wydawce
Organizator nie miat wptywu;

c) zwigzane z niedotrzymaniem warunkéw Regulaminu przez Wydawce;

d) zwigzane z podaniem przez Wydawce nieprawidtowych lub fatszywych danych przy dokonywaniu
rejestracji w Serwisie PP lub przy korzystaniu z funkcjonalnosci Serwisu PP lub Programu Partnerskiego
BluelLead.

9. Woydawcy bedgcemu konsumentem udostepnia sie tgcze elektroniczne do platformy ODR: ec.europa.eu/odr.

§ 9 (Rozliczenia stron)

1. Z tytutu udostepniania Platform komunikacyjnych w celu zamieszczania Kreacji marketingowych,
udostepniania Kreacji marketingowych potencjalnym Klientom za posrednictwem zapewnianych Platform
komunikacyjnych lub w formie komunikacji e-mailowej lub telefonicznej — w ramach Kampanii realizowanych
za posrednictwem funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BlueLead — Wydawcy bedzie przystugiwato od
Organizatora wynagrodzenie za uzyskane Konwersje na podstawie stawek wynagrodzenia okreslonych dla
poszczegdlnych Kampanii w Serwisie PP.

2. Wynagrodzenie nalezne Wydawcy bedzie okreslane na podstawie ilosci i wartosci Konwersji uzyskanych
przez Wydawce, bedgcych skutkiem okreslonych aktywnosci podejmowanych przez Klienta w ramach
Kampanii, wskazanych w dostarczonym przez Reklamodawce Raporcie, i moze by¢ w szczegdlnosci okreslane
dla nastepujacych modeli rozliczen:

a) CPL - (ang. Cost per Lead) wartos¢ Konwersji naliczana jest za udostepnienie przez Klienta Leada za
posrednictwem Formularza udostepnianego przez Reklamodawce, do ktérego Klient zostanie
skierowany na skutek dziatan zrealizowanych przez Wydawce w ramach udziatu w Kampanii;

b) CPS —(ang. Cost per Sale) warto$¢ Konwersji naliczana jest za sprzedaz Produktu Reklamodawcy lub jego
kontrahenta (zawarcie umowy) dokonang na rzecz Klienta pozyskanego na skutek dziatan
zrealizowanych przez Wydawce w ramach udziatu w Kampanii.
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10.

11.

Wartos$é Konwersji uzyskanych przez Wydawce naliczana jest, z zastrzezeniem postanowien ust. 4 lit. b),
w nastepujacych okresach:

a) raz w miesigcu, po zakonczeniu miesigca kalendarzowego, tacznie dla wszystkich Kampanii, w ktérych
Wykonawca brat udziat w danym miesigcu, na podstawie Raportdw dostarczonych przez
Reklamodawcdéw;

b) dla okreslonych Kampanii, zgodnie z warunkami okreslonymi w Serwisie PP, warto$¢ Konwersji moze by¢
naliczana dwa razy w miesigcu kalendarzowym, pod warunkiem dostarczenia przez Reklamodawce
odpowiednich Raportéw z realizacji danej Kampanii.

Rozliczenie wartosci Konwersji uzyskanych przez Wydawce w danym okresie rozliczeniowym bedzie
zamieszczane przez Organizatora w Koncie Wydawcy w Serwisie PP.

Jezeli okreslona w rozliczeniu, o ktérym mowa w ust. 3, warto$¢ Konwersji uzyskanych przez Wydawce:

a) bedzie wynosita co najmniej 100 PLN netto — Wydawca uzyska prawo do wyptaty wynagrodzenia
zgodnie z warunkami okreslonymi w ust. 5;

b) bedzie wynosita mniej niz wartos¢ wskazana w lit. a) — wartos¢ ta zostanie doliczona do wartosci
Konwersji uzyskanych przez Wydawce w kolejnych okresach rozliczeniowych, do czasu uzyskania przez
Wydawce tgcznej wartosci Konwersji rownej co najmniej wartosci okreslonej w lit. a), a wtedy dla takiej
wartosci Konwersji bedg miaty zastosowanie postanowienia lit. a).

W przypadku, gdy za okreslony okres rozliczeniowy Wydawca uzyska prawo do wyptaty wynagrodzenia,
zgodnie z postanowieniami ust. 4, Organizator wyptaci Wydawcy wynagrodzenie w wysokosci réwnej
uzyskanej wartosci Konwersji, przy czym wptata wynagrodzenia nastgpi w terminie 30 dni od dnia otrzymania
od Wydawcy odpowiedniego dokumentu ksiegowego (np. faktury, rachunku), ktéry to dokument ksiegowy
Wydawca bedzie wystawiat na podstawie rozliczenia, o ktérym mowa w ust. 3, i dostarczat Organizatorowi w
formie elektronicznej za posrednictwem funkcjonalnosci Serwisu PP.

W przypadku rozwigzania lub wygasniecia umowy o Swiadczenie ustug drogg elektroniczng pomiedzy
Wydawcg a Organizatorem przed uzyskaniem przez Wydawce prawa do wyptaty wynagrodzenia zgodnie
z postanowieniami ust. 4 powyzej, Organizator wyptaci Wydawcy wynagrodzenie w wysokos$ci wartosci
Konwersji uzyskanych do dnia rozwigzania lub wygasniecia umowy o Swiadczenie ustug drogg elektroniczng,
przy czym wpfata wynagrodzenia nastgpi w terminie 30 dni od dnia otrzymania od Wydawcy odpowiedniego
dokumentu ksiegowego (np. faktury, rachunku), ktéry to dokument ksiegowy Wydawca wystawi i dostarczy
Organizatorowi zgodnie z warunkami okreslonymi w ust. 5 lit. a) powyzej.

Wydawca nie ma prawa do wynagrodzenia za Konwersje uzyskane z naruszeniem przepiséw prawa lub
warunkéw okreslonych w Regulaminie, w szczegdlnosci na skutek Sztucznego Ruchu. Organizator zastrzega
sobie prawo wstrzymania wyptaty Wydawcy wynagrodzenia w przypadku zaistnienia uzasadnionego
podejrzenia, ze Wydawca uzyskat Konwersje z naruszeniem przepisow prawa lub warunkéw okreslonych
w Regulaminie, w szczegdlnosci na skutek Sztucznego Ruchu, do czasu wyjasnienia watpliwosci.

Wydawca jest zobowigzany do dokonania we wtasnym zakresie rozliczen naleznosci z tytutu wszelkich
zobowigzan publicznoprawnych, w tym podatkdéw i sktadek na ubezpieczenie spoteczne z tytutu uzyskanych
na podstawie wspotpracy z Organizatorem przychodow.

Organizator niniejszym akceptuje elektroniczng forme otrzymywania dokumentéw ksiegowych (faktur,
rachunkéw), z zastrzezeniem ze powinny by¢ one dostarczane za posrednictwem funkcjonalnosci Serwisu PP
lub na adres e-mail: ksiegowosc@blueservices.pl.

W odniesieniu do Wydawcow bedacych podmiotami zagranicznymi i czynnymi podatnikami VAT, kwota
100 PLN, o ktorej mowa w ust. 4 lit. a) powyzej stanowi kwote netto, tj. bez podatku VAT. W przypadku, gdy
nalezne Wydawcy wynagrodzenie bedzie wyptacane przelewem zagranicznym, Organizator bedzie
uprawniony do potrgcenia z uiszczanej kwoty wynagrodzenia warto$¢ ponoszonej przez Organizatora optaty
manipulacyjnej za przelew zagraniczny — Organizator zrealizuje wyptate wytgcznie w przypadku, gdy kwota
naleznego Wydawcy wynagrodzenia bedzie wyzsza niz warto$¢ ponoszonej przez Organizatora optaty
manipulacyjnej za przelew zagraniczny.

W celu dokonywania rozliczen Wydawca dokona odpowiedniej weryfikacji i uwierzytelnienia, zgodnie
z warunkami udostepnionymi w ramach funkcjonalnosci Serwisu PP lub przed wystawieniem pierwszego
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dokumentu ksiegowego, pod rygorem wstrzymania wyptaty naleznego Wydawcy wynagrodzenia, udostepni
Organizatorowi i umozliwi weryfikacje dotyczacych go informacji lub danych w zakresie:

a) kopie odpisu aktualnego z rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sagdowego lub innego rejestru
wiasciwego dla przedsiebiorcdw w kraju siedziby Wydawcy;

b) kopie zaswiadczenia o nadaniu numeru REGON;

c) kopie decyzji o nadaniu numeru NIP lub numeru identyfikacyjnego dla celéw podatkowych nadanego
przez kraj cztonkowski Unii Europejskiej;

d) kopie potwierdzenia zgtoszenia rejestracyjnego jako podatnika VAT czynnego (dot. zarejestrowanych
podatnikéw VAT czynnych);

e) Wydawca bedacy podmiotem zagranicznym jest zobowigzany dostarczy¢ réwniez kopie swojego
aktualnego certyfikatu rezydencji podatkowej wystawiony przez urzad skarbowy. W przypadku
niedopetnienia tego obowigzku Organizator, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami podatkowymi
w Polsce, dokona potracenia podatku u zrédta wedtug stawki 20%, a na rachunek bankowy Wydawcy
przekaze 80% wartosci naleznego Wydawcy wynagrodzenia.

§ 10 (Dane osobowe)

1. Dane osobowe 0sd6b fizycznych reprezentujagcych Wydawcéw, podawane przez te osoby w momencie
dokonywania rejestracji Konta w Serwisie PP lub podczas korzystania z funkcjonalnosci Programu
Partnerskiego BluelLead, s3 umieszczane i przetwarzane w bazie danych Organizatora. Podanie przez takie
osoby fizyczne danych osobowych jest dobrowolne, ale konieczne do korzystania z funkcjonalnosci Serwisu
PP i Programu Partnerskiego BluelLead.

2. Dane osobowe, o ktérych mowa w niniejszym paragrafie, przetwarzane sg przez Organizatora zgodnie
z przepisami Ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych, w celu prowadzenia przez
Organizatora Programu Partnerskiego BlueLead w zakresie okreslonym w Regulaminie, realizacji
funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BlueLead, monitorowania aktywnosci Wydawcéw oraz realizacji
obowigzkéw wynikajgcych z przepisdw prawa.

Administratorem zbioru danych osobowych oséb fizycznych reprezentujgcych Wydawcéw jest Organizator.

Osoba fizyczna reprezentujgca Wydawce ma prawo wglagdu do swoich danych osobowych przetwarzanych
przez Organizatora oraz prawo do zgdania ich poprawienia.

5. Osoba fizyczna reprezentujgca Wydawce moze — poprzez zaznaczenie stosownej opcji — wyrazi¢ zgode na
otrzymywanie informacji handlowych dotyczacych Organizatora lub jego kontrahentéow (w szczegdlnosci
Reklamodawcéw) za pomocy srodkow komunikacji elektronicznej (zgodnie z przepisami ustawy z dnia 18
lipca 2002 roku o Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng) lub przy wykorzystaniu telekomunikacyjnych
urzadzen koncowych i automatycznych systemoéow wywotujgcych (zgodnie z przepisami ustawy z dnia 16 lipca
2004 roku Prawo telekomunikacyjne). Zgoda na otrzymywanie informacji handlowych w formach, o ktérym
mowa w zdaniu pierwszym, ma charakter dobrowolny i moze zosta¢ w kazdej chwili odwotfana. Do odwotania
zgody wystarczy ztozenie Organizatorowi przez osobe fizyczng reprezentujagca Wydawce stosownego
oswiadczenia woli.

6. Odbiorcami danych osobowych 0séb fizycznych reprezentujgcych Wydawcéw mogg byé Reklamodawcy, do
ktorych Kampanii przystgpig Wydawcy reprezentowani przez te osoby fizyczne.

§ 11 (Prawa wtasnosci intelektualnej)

1. Organizator oswiadcza, ze z momentem udostepnienia Wydawcom za posrednictwem Serwisu PP Kreacji
marketingowych stanowigcych utwory w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, bedzie w petni uprawniony do udzielenia Wydawcom odpowiednich praw do
korzystania z tych Kreacji marketingowych na warunkach okreslonych w ust. 2.

2.  Z momentem udostepnienia w Serwisie PP Kreacji marketingowej, o ktérej mowa w ust. 1, Organizator
udziela Wydawcom prawa do korzystania z danej Kreacji marketingowej, na polach eksploatacji wskazanych
w ust. 3, lecz wytgcznie:

a) w ramach Kampanii, do ktérej zostata udostepniona dana Kreacja marketingowa,
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b) w Platformach komunikacyjnych zapewnianych przez Wydawce,

c) zgodnie z warunkami udostepniania i korzystania z Kreacji marketingowej okreslonymi w Serwisie PP
oraz w Regulaminie.

3. Zgodnie z ust. 2 Wydawcy uzyskujg prawo do korzystania z Kreacji marketingowej, o ktérej mowa w ust. 1i 2,
na nastepujacych polach eksploatacji:

a) wprowadzenie, utrwalanie i zwielokrotnianie Kreacji marketingowej w postaci elektronicznej,
w szczegblnosci w pamieci komputera,

b) publiczne rozpowszechnianie, odtwarzanie, wyswietlanie oraz udostepnianie Kreacji marketingowej za
posrednictwem sieci Internet, aby kazdy mdgt mieé¢ do niej dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym,

¢) nadanie i odbiér za pomoca sieci Internet lub innej sieci typu WAN.

§ 12 (Postanowienia koricowe)
Regulamin jest dostepny dla kazdego Wydawcy na stronie www: https://partner.bluelead/regulamin.
Regulamin ustanawia Zarzad Organizatora. Regulamin moze by¢ z waznych przyczyn zmieniony przez Zarzad
Organizatora, przy czym za wazne przyczyny uznaje sie:
a) poprawe poziomu bezpieczenistwa Serwisu PP, Systemu BL lub funkcjonalnosci Programu Partnerskiego
BlueLead;

b) zwiekszenie w Serwisie PP, Systemie BL lub w ramach funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BluelLead
poziomu ochrony danych Wydawcow lub Reklamodawcow, w szczegdlnosci danych osobowych;

c) poprawe funkcjonalnosci Serwisu PP, Systemu BL lub Programu Partnerskiego BluelLead;

d) zwiekszenie konkurencyjnosci Serwisu PP, Systemu BL lub Programu Partnerskiego BlueLead w stosunku
do serwiséw internetowych, systeméw Ilub programéw o podobnej tematyce i przedmiocie
Swiadczonych ustug;

e) zmiane kosztéw pracy, kosztow dostawcow ustug zewnetrznych Ilub kosztow infrastruktury
wykorzystywanej do utrzymywania i obstugi Serwisu PP, Systemu BL lub Programu Partnerskiego
BluelLead;

f)  zmiane przepiséw prawa lub wydanie decyzji administracyjnych majgcych znaczenie dla funkcjonowania
Serwisu PP, Systemu BL lub Programu Partnerskiego BlueLead.

3. Zmiany Regulaminu wchodzg w zycie w terminie 5 dni od daty wystania informacji o zmianie Regulaminu na
ostatnie znane Organizatorowi adresy e-mail Wydawcéw, z zastrzezeniem postanowien ust.4 ponizej.
Ogtoszenie o zmianie Regulaminu prezentowane bedzie rowniez Wydawcom w ich Koncie w Serwisie PP oraz
na stronie internetowej Serwisu PP.

4. Zmiany Regulaminu wigzg Wydawce od dnia ich wejscia w zycie, jezeli Wydawca nie wypowie umowy
o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng w terminie 5 dni od dnia wystania przez Organizatora informacji
o zmianie Regulaminu. Wypowiedzenie umowy o s$wiadczenie ustug drogg elektroniczng ma w takim
przypadku skutek z momentem otrzymania wypowiedzenia przez Wydawce. Do zachowania terminu
wystarczy ztozenie wypowiedzenia za posrednictwem wiadomosci poczty elektronicznej wystanej na adres e-
mail Organizatora wskazany w § 2 ust. 4 lit. a) Regulaminu, ztozone do godz. 23:59:59 ostatniego dnia
terminu, ze wskazaniem, ze wiadomos¢ dotyczy wypowiedzenia umowy o S$wiadczenie ustug droga
elektroniczng, tj. rezygnacji z korzystania z funkcjonalnosci Programu Partnerskiego BlueLead.

Zataczniki:
1. Zatgcznik nr 1 — Wzdér formularza: Oswiadczenie o odstgpieniu od umowy o Swiadczenie ustug droga
elektroniczng
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Zatacznik nr 1 do Regulaminu Programu Partnerskiego BlueLead

W2z6r formularza:

Oswiadczenie o odstgpieniu od umowy o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng

(formularz ten nalezy wypetnic¢ i odestaé tylko w przypadku checi odstgpienia od umowy)

— Adresat: Blue Services Sp. z 0.0., ul. Haffnera 6, 81-717 Sopot, tel.: 58 888 20 00 lub 607 770 648,

adres e-mail dla kontaktu droga elektroniczng: support@sport.bm.pl

— Ja/My(*) niniejszym informuje/informujemy(*) o moim/naszym odstgpieniu od umowy sprzedazy
nastepujgcych rzeczy(*) umowy dostawy nastepujgcych rzeczy(*) umowy o dzieto polegajgcej na wykonaniu
nastepujacych rzeczy(*) / o $wiadczenie nastepujgcej ustugi(*):

— Data zawarcia UMOWY(*) / 00DIOrU(¥): .eeeeerie ettt ettt e et e e e etae e etr e e e tbe e ebe e e eteeeereeas

— Imig i NAzZWISKO KONSUMENTA(=OW): .eeiiiiiiiee ettt e e e et e e e e ettt e e e e e ebbte e e e eeabaeeeeesabaaeeesansaesaennns

e o [T oY T W g YT ] =1 e 1YY SRR

—  POAPIS KONSUMENTA(=OW):  .ereiiiiieciie ettt et s e e e te e e e te e e s baeesabaeesasaeesabaeesasaeesasaeessaeeseaeasseeesaseeaansaesennses
(tylko jezeli formularz jest przesytany w wersji papierowej)

— DAtAl e

(*) Niepotrzebne skresli¢
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